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der 125er. Der Wuppertaler war
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Lallllng (DIEPTET ninter Jocnen )
Schmid/Backnang) konnte ei-

Wo geht’s lang in Beuerberg? Die Miinchnerin Elke Junge auf der Suche nach dem idealen Weg zum Griin.

lien/lrainingssturz) brach sich
Schien- und Wadenbein.

2ry: Die Engléinderin Laura

Von Barbara Klimke

ernhard Langer und Co. -
Bkein MaBstab fiir die gol-

fende Damenriege: ,Frauen
spielen Golf zwar weniger spek-
takuldr, aber das schaut bei ih-
nen einfach besser aus“, be-
hauptet Ken Parish vom
Hauptsponsor ,The European®.
Provokation pur fiir die Herren
am Tisch, Einwénde: Fehlanzei-
ge. Die Zuschauer bei den La-
dies Open sehen’s dhnlich. Oder
schweigen.

Auch Stefana Lehmeier 1463t
der Vergleich mit Berhard Lan-
ger kalt. Die 25jahrige Niirnber-
gerin, als einzige Deutsche fiir
die Finalrunden bei den Euro-
pean Ladies Open qualifiziert,
fiel am letzten Tag vom 25. auf
den 35. Platz zuriick. Trotzdem
ein Riesen-Erfolg fiir die Golf-
lehrerin. Denn: Stefana Leh-

meier ist spielt nicht auf der
Europa-Tour der Profi-Golfe-
rinnen, geht nur bei wenigen
Turnieren an den Start,
Argerlich: Beim néchsten
Turnier in Deutschland, dem
Hennessy-Cup in Koln, wurde
sie nicht eingeladen: ,Vielleicht
andert sich das ja jetzt. Ware
schade, wenn dort keine Deut-
sche mitspielen kénnte.
Gliicklich: Die 28jahrige Lau-
ra Davies. 285 Bille schlug die
Englanderin (28 weniger als
Lehmeier), schockte die gesam-
te Konkurrenz, gewann 45 000
Mark. Zweite: Catrin Nilsmark
(Schweden) mit 287 Schlégen.
Als Laura Davies zum Ab-
schlag ausholte, hatten sich die
Experten eingefunden, Hobby-
Golfer allesamt. ,Powerloser,
runder Schwung®, dozierte ein
alterer Herr mit Regenschirm
und Kennerblick. Die Ehefrau

nickt zustimmend: ,Vollkom-
mener Drive!

Die Golf-Fans: Zielgruppe
der Sponsoren. Rund eine Mil-
lionen ‘Mark lieBen sich die
Geldgeber aus der Wirtschaft
die Ladies Open kosten. Mehr
als die Halfte zahlte ,The Euro-
pean“. Grund: Die Finanzkraft
der exklusiven deutschen Golf-
Gemeinde. ,Die Zuschauer ge-
héren zu unserern typische Le-
sern“, so Ken Parish.

Unverwechselbare Kennzei-
chen des European-Lesers: Ge-
bildeter Europder, des Engli-
schen maéchtig, den Golfschla-
ger schwingend. Die Sektkelle-
rei ,First von Metternich®,
schon seit 1984 Sponsor der La-
dies Open (der Fiirst, Paul Al-
fons von Metternich, lieB es
sich nicht nehmen, Laura Da-
vies den Siegerpokal hdchst-
selbst zu iberreichen) bringt ihr

Engagement schlicht auf eine
Kurzformel: ,Fiir die wenigen,
die mehr verlangen®“. Regional-
Chef Arnold Emerich: ,Mittler-
weile gibt iiber 300 Golfplétze in

Deutschland, Tendenz steigend.

Und in Clubhédusern gehdren
Sekt und Champagner dazu.
So trinken die VIPs dann ein
Glaschen Sekt auf der Terasse
(150 Flaschen werden téglich
entkorkt) und Hausherr Urs
Zondler 148t auffahren — Krab-
ben- und Hummersalat, Spar-
gel, Steaks, Lammfleisch, Him-
beeren, Schokoladenmouse.
Otto-Normal-Besucher ver-
kostigte sich derweil im Fest-
zelt: Wiirste mit Pommes (7,50
DM) oder Baguettes (3,50 DM).
Top-Gesprachsthema {ibrigens
dort: Die Pfunde von Siegerin
Laura Davies (England): Vierzig
hat sie angeblich verloren, aber
nichts von ihrer Schlagkraft.
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